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| gestori delle sale piacentine confermano I'andamento nazionale. Tagliafichi (Fice): «Bene i film a 2 euro ma ci vuole un intervento strutturale:

[12016 al cinema:
«Anno altalenante»

Dopo il boom di Zalone, un quieto tran tran

PIACENZA -1 dati nazionali che
riassumono il rendimento del
cinema nel 2016 raccontano un
settore tendenzialmente in dif-
ficolta tonificato pero dal tocco
magico dell’attore Checco Zalo-
ne, autentico salvatore della pa-
tria. Con lui in campo la stagio-
ne ha avuto un incremento di
biglietti venduti pari al 6%. Le
festivita, invece, storicamente il
momento piu favorevole del-
I’'anno per 'industria cinema,
con l'assenza di Luca Medici,
sono andate incontro ad una
Caporetto (-38,06% di incassi e
-35,71% di presenze).

A Piacenza il sentimento degli
esercenti si alinea parzialmente
a quello nazionale: qui il Natale
haretto piuttosto bene. «Rispet-
to al 2015 non ci sono sostanzia-
li spostamenti da rilevare. Il cli-
ma - spiega Alberto Tagliafichi
del Jolly di San Nicolo nonché
membro del consiglio direttivo
Fice - che si & respirato nel 2016
e stato di calma piatta salvo
qualche eccezione capitanata,

A sinistra“Quo
Vado”con
Checco Zalone,
I'unico film da
incassirecord
del 2016.Sopra
dasinistra
“Perfetti
sconosciuti”e
“Lo chiamavano
Jeeg Robot”

come rilevato dal trend nazio-
nale, da Zalone, una vera e pro-
pria iniezione d’ossigeno per il
comparto. Ma non solo lui ha
aiutato il movimento. Molto be-
ne hanno fatto anche Lo chia-
mavano Jeeg Robot e Perfeiti sco-
nosciuti. Se ciriferiamo al perio-
do natalizio i risultati sono stati
soddisfacenti, qui a Piacenza,
anche se i numeri rispetto ad
anni fa si sono molto ridimen-
sionati. La delusione & venuta
dai tradizionali cinepattoni che
hanno floppato. In sala ne sono
arrivati troppi, c'é stata un’over-
dose del genere. E il pubblico si
e spalmato sulle tre o quattro
proposte disponibili contempo-
raneamente. I film di qualita
hanno, invece, fatto il loro do-
vere».

Tagliafichi esprime il suo pa-
rere sull'iniziativa del “Cinema
a 2 euro” giunta al quinto ap-
puntamento: «L'iniziativa & cer-
tamente positiva, non credo sia
giusto definirla, come alcuni
hanno fatto, una “svendita del

prodotto”. Penso che il ministro
Franceschini proporra una pro-
roga oltre il mese di febbraio.
Certo non si pud pensare che u-
na proiezione al mese a 2 euro
possa risollevare il mercato del
cinema. Serve un intervento
strutturale che affrontiil proble-
ma della pirateria, davvero di-
sarmante. Il web & una giungla
che va normata. Se penso ai film
che hanno raccolto maggiori

consensi al Jolly nel 2016 cito I
caso Spotlight, una storia dura,
scomoda, e anche Florence. Pro-
dotti di assoluta qualitan.
Interessante anche l'interven-
to di Natalia Rampini titolare
della Multisala Corso: «11 2016 &
stato un anno, per quanto ri-
uarda la mia sala che propone
film d’essai, altalenante. Dopo
un buon inizio, c'e stato un calo
e, in coda, un piccolo balzo in a-
vanti. Soddisfacente il risultato

del periodo natalizio dove in
cartellone ho inserito, parliamo
sempre di film d’essai, prima
Lion e poi Il cliente. La differen-
za la fanno i lungometraggi di
spessore. La gente si muove se
la sceneggiatura ha valore. La
proposta a 2 euro funziona, in-
ducela gentea usciredicasaea
tornare in sala. Ma non basta.
Penso che anche i giovani vada-
no favoriti. Ogni martedi fino a
giugno propongo un ingresso
per gli under 30 a 3 euro».
Chiude questo giro di com-
menti Giancarlo Leonardj, tito-
lare della Multisala Politeama:
«ll 2016 & partito in maniera
molto soddisfacente grazie al
grande traino di Zalone, poi un
quieto tran tran senza sussulti
che si e protratto fino a dicem-
bre. A Natale le cose non sono
andate male, credo che i cine-
pattoni abbiano ottenuto anche
pit di quel che ci si aspettava.
Mi aspetto risultati incoraggian-
ti da alcuni film appena usciti
come Collateral beauty».
Matteo Prati
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