04-MAR-2011

EL PAIS

Diffusione: n.d. Lettori: n.d. Direttore: Javier Moreno

da pag. 43

[.OoSs cineastas
europeos, en

pie de guerra
contra Bruselas

Cientos de directores protestan por
los planes de recorte de las ayudas

R. M. DE RITUERTO / G. BELINCHON
Bruselas / Madrid

La posibilidad de que Bruselas li-
mite o ampute las ayudas pabli-
cas a las producciones audiovi-
suales europeas enmarcadas en
su programa MEDIA ha puesto
en pie de guerra alas vacas sagra-
das del cine del viejo continente.
De Pedro Almodévar a Wim Wen-
ders y de Ken Loach a Nani Mo-
retti, pasando por Costa-Gavras,
Michael Haneke o los hermanos
Dardenne, un inacabable rosario
de cineastas ha firmado ya un
manifiesto lamentando —denun-
ciando— los planes de
ahorro de la Comisién
Europea en lo que res-
pecta al cine. “Recha-
zamos de plano la su-
presion del Programa
MEDIA e incluso su fu-
sién con otro tipo de
programas mas am-
plios (...) Apelamos al
presidente de la Comi-
sion Europea para
que reciba lo mas rapi-
damente posible a
una delegacion de ci-
neastas europeos”, di-
ce el comunicado.

Sin embargo, fuen-
tes de la Comision qui-
sieron ayer desmentir
esta posibilidad de su-
presion: “El programa
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MEDIA no esta en peli-

gro. Es un gran éxito”,

seflalaba ayer Dennis

Abbot, portavoz de la
comisaria Androulla

Vassiliou, responsa-

ble de Cultura. Otra cosa es que
el programa se enfrente a algu-
nos cambios, por una parte de
adaptacién sectorial al cambio
tecnolégico y por otra al inevita-
ble reajuste presupuestario de
las instituciones comunitarias.
MEDIA se puso en marcha en
1991 y para cuando concluya en
2013 el vigente plan presupuesta-
rio de la Comisién, habra volca-
do en el cine cerca de 1.700 millo-
nes de euros.

El programa cumple justo
ahora 20 afios. Desde La vida es
bella en 1999 a El discurso del rey,
cuya distribucién se vera reforza-
da con 562.000 curos comunita-
rios, ha intervenido en algiin es-
tadio de la vida de siete peliculas
europeas triunfadoras en los Os-
car de Hollywood y en la aGltima
década ha estado detras de ocho
Palmas de Oro en Cannes.

MEDIA nacié para contribuir
a la promocién y distribucién de
peliculas europeas, aunque tam-
bién invierte en formacién de
productores, guionistas y directo-
res o en la organizacién de festi-
vales. “Y mediante al apoyo a dis-
tribuidores independientes el

programa ha conseguido que los
espectadores europeos puedan
ver peliculas hechas en otros pai-
ses”, dice el portavoz.

Cabe la posibilidad de que ME-
DIA pueda quedar absorbido en
un programa genérico de apoyo
a laindustria de la creacién euro-
pea, asunto sobre el que la Comi-
sién considera prematuro pro-
nunciarse. “La comisaria va a in-
sistir en que se mantengan los
recursos para el programa”, pre-
cisa Abbott, quien lo mas que

concede es ane “nadria haber al-
gunos camblos, COmo Ssiempre

ocurre, para que pueda respon-
der al reto de la digitalizacién y
¢l cambio tecnolégico™.

Diluir MEDIA en un progra-
ma orientado a potenciar la crea-
tividad europea abre la via a que
fondos ahora claramente destina-
dos al cine puedan destinarse a
otros cometidos. La sola posibili-
dad de recortes de subvenciones
comunitarias al cine hace tem-
blar a algunos en Espafia. ;Qué
pasaria si no existiera el progra-
ma MEDIA? “Pues que alguien
compraria la ganadora de Can-
nes o Berlin, desde luego, pero
solo ese tipo de peliculas”, co-
menta Josetxo Moreno, de la dis-
tribuidora y exhibidora Golem.
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“Nosotros trajimos la rumana
Cuatro meses, tres semanas, dos
dias, ganadora de la Palma de
oro. Y tras ella se distribuyeron
en Espafia otras joyas del cine de
ese pais, que sin el programa ME-
DIA jamas se hubieran visto en
nuestro pais”.

Para José Luis Cienfuegos, di-
rector del festival de cine de Gi-

jon, “muchos certamenes sufri-
rian en sus cimientos econémi-
cos, y ademds desapareceria ¢l
programa que mejor ha creado
una conciencia de unidad euro-
pea en lo audiovisual”. Un festi-
val como el de Gijon, comenta su
director, “recibe una subvencion
directa —unos 60.000 euros—, a
cambio de que el 70% de los fil-
mes sean europeos”, pero lo im-
portante no es la cuota ni el dine-
ro, “que en un presupuesto exi-
guo se nota”, sino que “sin €l no
habria conciencia europea”.
Enrigue Gonzilez Macho, de
la distribuidoray exhibidora Alta
Films, argumenta asi su preocu-
pacién: “Habria cinematografias
que nunca mas veriamos en Es-

pafia. El programa MEDIA ha fo-
mentado una oferta, la de cine
europeo, que ha provocado que
haya un publico que demande
mas titulos asi. Sin él, se rompe-
ria la cadena justo en el peor mo-
mento, en los tiempos en que se
duda sobre ¢l futuro del cine”.

Y va mas alla: “Las teles no
compran cine europeo, la gente
se descarga sin parar... MEDIA
funciona muy bien, vigila cada in-
version, y mas alla de que te ayu-
de a comprar una pelicula, lo que
sirve es para apoyarte en ¢l lanza-
miento en salas. En un momento
de cambio del modelo de nego-
cio, que desaparezca MEDIA aca-
baria con el cine europeo, por-
que esta iniciativa tiene un efec-
to multiplicador en el pablico”.



