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(Cannes ha ancora un senso’

di Roberto Faenza

goi si apre a Cannes in

pompa magna il 64° fe-

stival cinematografico,

come sempre diviso in
varie sezioni. Due articoli
pubblicati su Saturno-if Fatto lo
scorso 29 aprile, una bella in-
tervistaa Ermanno Olmidi Ca-
milla Tagliabue e un pungente
*coccodrillo” del critico Gian-
ni Canova, inducono a una ri-
flessione. Hanno ancora sen-
s0 oggi i festival? Cannes ¢ il
pit importante, specie per
l'affollamento del marché. Se-
guono Venezia e Berlino,
pronti a giurare di non essere
secondianessuno. Incalza To-
ronto, molto seguito dai nor-
damericani. Sono in pista Sun-
dance, fondato da Robert Red-
ford, e Rotterdam, prediletto
dai cinéphiles duri e puri. Tut-
te queste rassegne hanno in
comune la parola crisi. Dice
Olmi, alla vigilia della saggez-
za di chi compie 80 anni: “An-
che il Festival di Cannes non
pud sottrarsi al mercantili-
smo, alle pressioni politiche,
ai patteggiamenti che poco
hanno a che fare con I'arte. E
difficile trovare sussulti, gesti
diribellione, fili d’erba..” . Ca-
novarincara la dose. A propo-
sito di Cannes scrive: “I nomi
degli invitati € dei convenuti
sono pia o meno sempre gli
stessi e i ripetono di anno in
anno con rassicurante conti-
nuita”,

E AGGIUNGE conironia: Il
piu delle volte & un défilé dei
‘soliti noti'. $¢ non addirittura
una festa di coscritti”. Effetti-
vamente a guardare la vista de-
gli invitati che si disputeranno
la Palma d'oro, troviamo sem-
pre gli stessi “in rigoroso ordi-
ne alfabetico: Pedro Almodo-
var, i fratelli Dardenne, Aki
Kaurismaki, Lars Yon Trier. E
via compitando”. Saranno pre-
sentianche tre italiani. Due gia
affermati, Moretti ¢ Sorrentino
(preferito dai bookmakers).
Una regista operaseconda, Ali-
ce Rohrwacher (sorella dellat-
trice Alba). nella sezione della
QOuinzaines. Le osservazioni di

Olmi puntano il dito suun pro-
blema non da poco: i festival
come tutti i luoghi di potere
rappresentanc un crocevia do-
ve & inevitabile rintracciare
pressioni politiche e interme-
diazioni, il piu delle volte mi-
serevoli. Vedi il Festival di Ve
nezia dello scorso anno, quan-
do, ainsaputa del suo stesso di-
rettore Marco Miiller, si & in-
ventato un fantasioso premio
fantasma  all'ormai  celebre
Dragomira. Li sono venute alla
ribalta le pressioni di ministri
senza pudore e compiacenti
portaborse. Il pili delle volte i
condizionamenti restano die-
tro le quinte, coperti sotto la
coltre della vergogna. Ai festi-
val, ha ragions Olmi, vale la re-
gola del pinn forte, ovvero del
mercantilismo, raramente del-
I'arte. Sappiamo tutti che a es-
sere invitati in concorso sonoi
soliti noti e che a farla da pa-
drone sono le produzioni pil
ricche, lasciando ai margini
produttori e registi davvero in-
dipendenti. Merce sempre pill
rara, s¢ non destinata a scom-
parire. Non tutti gli autori per
fortuna fremono dal desiderio
di portare a casa un premio ¢
non tutti sono aftlitti dalla feb-
bre del presenzialismo. Alcuni
registi si guardano bene dal vo-
ler concorrere, vedi Woaody Al-
len. Altri esigono dai produtto-
ri la firma sul contratto per re-
stare fuori dalla mischia. Pué
un maestro del cinema soggia-
cereal giudizio di giurie spesso
improvvisate? Capita di veder-
le capeggiate da amici degli
amici. Oppure composte da
un cocktail di personalita chia-
mate a farne parte per ragioni
di glamour e visibilita. I festival
hanno anche perso di credibi-
lita perla ridondanza di premi
tanto roboanti quanto inutili.
A scorrere l'elenco si capisce
che un premio ormai non lo si
nega neppure ai comprimari.
Gianni Canova pone un quesi-
to impictoso: a cosa servono i
festival? Una volta servivano a
promuovere i film. Oggi non
pil. Lo scorso anno a Cannes
vinse la Palma d'Oro un corag-
gioso film thailandese, eppure

gli spettatori lo hanno diserta-
to ovunque. A Venezia 2010 ha
vinto Sofia Coppola, ma il suo
film ha avuto un riscontro di
pubblico inadeguato al Leone
d'Oroed e statosnobbatonelle
sale americane. Deifilm, diceil
critico, non importa pitianes-
suno. Ai festival interessa sol-
tanto perpetuare se stessi, non
le pellicole, tantomeno gli au-
tori. Contail contenitore, noni
contenuti. Olmi e Canova con-
cordano sulla presenza di uno
spettro che si aggira nel mon-
do della celluloide: Internet.
Nell'era del web, la sacralita
del tempio cinematografico &
messa a dura prova. Il digitale
sta mutando lo scenario: il ci-
nema non sara pil lo stesso, le
modalita di produzione & frui-
Zzione gia stanno cambiando.

PERSINO 1 CRITICI stan-
no scomparendo, fagocitati da
migliaia di recensioni on line
fatte direttamente dagli spetta-
tori. C'& chi si & gia spinto ol
tre. immaginando festival non
pil in smoking ma in abito vir-
tuale, situati sul territorio del
web e non inun singolo pacse.
Spike Lee nel 2008 si impegnd
a lanciare un esperimento di
festival on line. Lo scorsc anno
Ridley Scott ha coordinato un
progetto ancora pil ambizio-
s0, Lifeinaday. A meta strada tra
il megafestival e il raduno pla-
netario, il regista ha chiamatoa
raceolta i filmaker del mondo
intero per raccontare la vita di
un determinato giorno, 24 ore
del 24 luglio. Sono arrivati
80.000 contributi da 197 pae-
si, 2,300 dall'Ttalia! Alla rivolu-
zione in atto i festival non pos-
sono sottrarsi. [ pinavveduti se
ne sono accorti e cercano diri-
generarsi. Per chi siede suglial-
lori & d'obbligo il pensiona-
mento anticipato. Cannes non
& ancora iniziato, ma secondo
alcuni & gia finito. Sapra ade-
guarsi ai nuovi tempi Venezia?
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