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LA (CONTRO)TENDENZA Tra impegno e botteghino
Quei registi di sinistra
che non odiano il mercato

Tornatore al servizio di Esselunga e Sorrentino snobba il «circuito
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NUOVE FRONTIERE

I siciliano fra i carrelli
e il napoletano

contro i critici militanti

Cinzia Romani

B Eadesso chelaCoop affidaal
cabarettista Paolo Hendel la sua
campagna d’autunno, sbharcan-
dosulwebconunpugnodiclipin-
titolate «Mercatoni Pravettoni» e
rispolverando cosi il cinico capi-
talista Carcarlo Pravettoni, quel-
lo delle merendine all’asfalto, ha
sensocontrapporreilMercatoal-
laCultura, cioe laDestraalla Sini-
stra, come da vulgata? Perché di
questi paletti si tratta, mentre il
Kulturmarket lotta fino all'ulti-
mo carrello per tenere bottega
aperta: direcenteil premio Oscar
Giuseppe Tornatore, uno deino-
strinondiscutibilimaestridicine-
ma, ha dovuto difendersidall’ac-
cusa d’essersi venduto, solo per-
ché ingaggiato dalla Esselunga
per un corto d’autore. «Quando
facciounfilmlavoroconcentina-
ia di persone alle quali non chie-
do mai a che partito sonoiscritte
o se abbiano tessere politiche»,
ha dichiarato I'artistasiciliano.
Unodel Sud, che daradicidi si-
nistraproviene - chihavisto Baa-
riasaquantoamorelicircoliperil
discioltoPcidiBerlinguerechico-
nosce la sua pregevole filmogra-
fiaritrovaugualemanoanchene-
gli spot -,¢ lapidato dai «compa-
gni» perragioni moralistiche eun
po’ vacue. Sembra assurdo, ma e
quanto avviene nell'Ttalia dei ci-
necampanili e delle piccole ma-
fie editoriali. E qualcosa di sor-
prendente e un po’ equivoco ora
si abbatte, sempre provenendo
dalla Zona Rossa, su un’altra ec-
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cellenzadel cinemaitaliano, Pao-
lo Sorrentino.

«Non so cosa significhi esatta-
mente italianita di un prodotto,
ma il mio & un film decisamente
italiano», & costretto a spiegare
'autore de Il Divo presentando il
suo This must be the place, che il
14 ottobre arrivera nelle sale con
la potenza distributiva di 300 co-
pie elamagnifica presenza di Se-
an Penn, star assoluta nel ruolo
delrocker messo all’angolo dalla
vita, ma pronto a un riscatto per-
sonale e universale. «Secondo
meunfilm e italiano se concepito
daitaliani, pensatoescritto daita-
liani, diretto da unitaliano e foto-
grafato daunitaliano», ha prose-
guitol'artistanapoletano conca-
librato orgoglio.

Unaltrodel Sud, come Tornato-
re,chedaradicidisinistraprovie-
ne («miconsiderodisinistra, sela
parola ha ancora un senso»), an-
che senon ha mai varcatol'uscio
di una sezione, e ha dovuto illu-
strare I'elementare alla Casa del
Cinema. Cioe chese sihaqualco-
sadadire, losipuofaredaitaliani,
anzi da europei, allestendo set

globali tra Irlanda e Usa, ingag-
giandoildoppiamente oscarizza-
to Penn e la candidata agli Oscar
FrancesMcDormand, quinelruo-
loumanissimo dellamoglie pom-
pieradellarockstar con parrucca
erossetto.Efacendorecitareinin-
glese le battute d'una sceneggia-
tura molto letteraria, ma priva di
bellurie (by Sorrentino e Umber-
to Contarello) e percio ficcante,
come quando il malinconico
Penn/Cheyenneriflette: «Nessu-
no lavora pil, tutti fanno qualco-
sadiartistico».

Sta di fatto che Sorrentino, na-
to in Italia, pro-
fessionalmente
sieformatosulci-

nema Usa piuvi-

sionario: non a
casoamaTerren-
ceMalickela«te-
stimonianzadili-

bertd» implicita

nel suo L'albero

della vita. <Mali-

ck ride in faccia

alla normalizza-

zione. £ un se-

gnale consolan-

te», afferma Sor-

rentino in un'in-

tervista di Mal-

com Pagani ap-

parsa su Micro-
Mega.Peroiceri-
monieridelpoli-

ticamente corret-

to restano in ag-

guato, pure in

presenza di con-

clamato talento.

«Sechicoman-

dalafilieradelci-

nema teme di
perdereilfiloros-

so conil portafo-

gli, bisognarassi-

curarlo. Piegan-
dol’omologazio-
neconl'ondadel-

le idee, senza
sventolareslogan preistorici», av-
verteilcineastachedetesta«il pic-
colocircuitoautoriale»,lestoaot-
tenere «l’applauso aprioristico
della critica e si ferma li. E un
dramma, dice lui. Perd, mentre
conilsuofilms’apprestaaconcor-
rereagli Oscar, mentre havendu-
tolasua opera «in tutto ilmondo,
trannela Cina», mentre, come Ga-
briele Muccino, si & messo sul
mercato aperto, contendibile e
meritocratico, certi critici s'im-
pensierisconosultitoloinglese, 0
su quel 10 per cento del budget
complessivo (28 milioni di dolla-
1i, traMedusa Film, Indigo Filme
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Lucky Red) fornito da Intesa
Sanpaolo,bancaperlaqualeilre-
gista ha gia firmato un cortome-
traggio, insieme a Olmi e a Salva-
tores.

AlparidiMarchionne, Sorrenti-
no sfrutta le pari opportunita del
mercato globale, senza curarsi
dell’apparato: per lui «i critici so-
no alpini di pianura».
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ECONOMIA E COMMERCIO
Paolo Sorrentino con Sean
Penn sul set di «This must be
the places, film che ha fatto
storcere il naso a malti cinefili
sinistrorsi poiche finanziato
da Intesa Sanpaolo.
Sopra, Giuseppe Tornatore
in un supermercato. L'aver
girato lo spot per Esselunga
lo ha messo in cattiva luce
presso molti suoi ammiratori




