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Il Festival internazionale del film di Roma

Dalla festa del cinema 400 milioni

Alto I'impatto economico sulla citta - Cremonesi (Cdc): «Piu affari per le imprese»

IN FORTE CRESCITA

Ilbusiness per le aziende

della ristorazione
e per gli hotel due anni
era di circa 220 milioni

alla ristorazione allo
D shopping, dagli hotel

alle mostre: il Festival
del Cinema di Roma rappre-
senta una ventata di aria fre-
sca per i settori piu1 legati al
turismo e alla cultura della
capitale. L'impatto economi-
co della kermesse che si &
chiusalo scorso4novembre,
infatti, secondo le stime del-
la Camera di Commercio ro-
mana ¢ quantificabile in cir-
ca 4oomilioni di euro, in for-
te crescitarispetto a soli due
annifa, quandoidatiparlava-
no di 22omilioni. Un quasi-
raddoppiodi cuihanno bene-
ficiato soprattutto le impre-
se che offono servizi dimobi-
lita, ristorazione, accoglien-
za, ma anche musei e palazzi
storici, monumenti e mo-
stre. Insomma, un turismo
culturale che si concentra a
Romaconl'occasione del Fe-
stival e che poi si "spalma"
sul resto della citt. «L'effet-
topitevidente - spiega Gian-
carlo Cremonesi, presidente
della Camera di Commercio
di Roma - ¢ l'allungamento
della durata dei soggiorni a
Roma. Se solitamente si sta
nella citta eterna per 2 notti,
in questocasosisaleazoan-
cheoltre. Il che significamag-
gior spesa per la sistemazio-

LE PRENOTAZIONI

fa unaumentodelle

prenotazioni del 5-10%

ne alberghiera, maggiori con-
sumiin shoppinge tuttoil re-
sto. Uneffetto positivo che si
inserisce in un momento fa-
vorevole per il turismo della
capitale, che registra un +5%
di affluenze rispetto al
2010%.

Secondo Confesercenti,
adaverbeneficiato dell’effet-
to-festival sono soprattutto
le imprese di ristorazione:
«In base alle nostre stime -
spiega Walter Giammaria,
Presidente di Confesercenti
Roma - 'aumento del giro
d’affarineigiornidellamani-
festazione & stato del 10%,
con picchi del 15% per le zo-
ne del centro storico e quelle
limitrofe all’ Auditoriumy. Bi-
lancio positivo anche per Fe-
deralberghi, che parla di un
5-10% di prenotazioni in pii.

«Questo periodo dell’an-
no ¢ solitamente molto fiac-
co-diceilpresidente dell’as-
sociazione, Giuseppe Ro-
scioli - invece abbiamo regi-
strato un buon numero di
presenze in pill. Secondo i
nostri calcoli, ogni turista
chetrascorre due giorniaRo-
ma spende una media di 560
euro, di cui il 35% ¢ impiega-
to per l'alloggio e il restante
65% viene speso sul territo-
rio tra ristorazione, shop-

Secondo Federalberghi si
e registrato nella capitale

Giancarlo
Cremonesi
PRESIDENTE
€DC

- |

Soggiomi piil lunghi. Se
solitamente sista nella citta
eterna per due notti, in
questo casosiésalitiatre
eancheoltre, ilche significa
maggiori consumi

ping, trasporti e biglietti di
musei.» Al dato dell'indotto
economico per il territorio
vapoi aggiunto quellolegato
all'acquisto di beni e servizi
perlarealizzazione del Festi-
val, che siaggira intorno ai13
milionidi euro. E mentre tro-
va conferma il buon anda-
mento della manifestazio-
ne cinematografica dellaca-
pitale (130omila le persone
che hanno assistito all'edi-
zione 2011, a cui vanno ag-
giunti i gmila accrediti di
giornalisti e addetti ai lavo-
ri, per una percentuale di +
5% rispetto allo scorso an-
no),c'é gia chisuggerisce di
fare dellakermesse un even-
to ancora pil esteso a tutta
la citta: non piti chiuso nelle
sale dell'Auditorium, ma
aperto ai luoghi storici del
cinemaromano, come quel-
li della Dolce Vita o gli stu-
dios di Cinecitta.

«Gli spettatori hanno vo-
gliadi "red carpet" -dicein-
fatti Francesca Traclo, Di-
rettore della Fondazione
Rosselli - e secondo le no-
stre indagini apprezzano
moltissimoil climainforma-
leelaqualitadelle proiezio-
ni, ma chiedono piut gla-
mour e mondanitd e mag-
gior relazione conla cittax.

Daniela Mecenate
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Sul tappeto rosso. Tra |e star internazionali 'attore Richard Gere
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