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Nelle strategie la produzione esecutiva, una mostra e il potenziamento del sito

Rilancio in tre mosse per Cinecitta
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mm Un anno difficile e di
transizione, il 2011, per gli stu-
didi Cinecitta. La crisi finan-
ziaria ha colpito le produzio-
ni internazionali. Continua
la riduzione degli investi-
menti di Rai e Mediaset nella
fiction, insieme al calo della
pubblicita e della produzio-
ne di spot. Il gruppo Cinecit-
taStudios ha deciso dilancia-
re tre linee "strategiche" per
stabilizzare il fatturato (sta-
zionario sui 40 milioni). La
prima ¢ quella di trasformar-
si in produttore esecutivo
per le produzioni internazio-
nali, come per il film di Woo-
dy Allen girato a Roma.

Un’altra ¢ quelladella Mo-
stra permanente negli studi
di via Tuscolana, senza inci-
dere sullo spazio dedicato al
corebusiness dellaproduzio-
ne cinematograficae televisi-
va.Laterzal'implementazio-
ne del sito di Cinecitta: sono
prontiipermessiper costrui-
re un nuovo teatro, dedicato
inparticolare al cinema, nuo-
vi uffici cablati, un albergo
con centro benessere, strut-
tura gia esistente in gran par-
te degli studi concorrenti di
Cinecittaall’estero.

Per il 2012, Cinecitta Stu-
dios crede in un rilancio del-
laproduzione nei propri stu-
di, sia nazionale sia interna-
zionale perlaconvergenzadi
diversi fattori. Uno e il tax
credit, pari al 25% di quanto
spesoinItalia, cheiprodutto-

ri internazionali possono ri-

cevere direttamente dal pro-
duttore esecutivo mentre
stanno "girando" il film. Da
quiladecisione degli Studios
di entrare nella produzione
esecutiva, main collaborazio-
ne con professionisti del set-
tore come David Nichols, gia
produttore esecutivo di The
Tourist, nel caso del film di
Woody Allen. Al quale si ag-
giunge, per chigiraaRomao
nel Lazio, il contributo auto-
maticodel Fondo della Regio-
ne Lazio, retroattivo dal pri-
mo gennaio 2011. Un terzori-
sultato, importante quanto
poco discusso, € quello, otte-
nutodapoco,dievitare l'atte-
sadianni,daparte deiprodut-
tori internazionali, per recu-
perare'Tvasulle fatture.

La Mostra rappresenta la
volonta di non gestire i 40 et-
tari di Cinecitta secondo
l'unica logica dei prezzi piti
bassi per i produttori, ma di
attivare una forma diredditi-
vita secondaria migliorando
l'estetica degli studi e incon-
trando il pubblico. Per que-
ste attivita ¢ stata creata una
societa ad hoc, la Cde, che
riorganizzeral’offertadicon-
vention aziendali negli stu-
dios. Latrasformazionedi Ci-
necitta-Luce, la societa pub-
blica proprietariaditerrenie
studi, in Luce-Cinecitta, infi-
ne, evitera equivoci all’este-
ro: Cinecitta sara il marchio
degli studi, Luce quello
dell’agenzia nazionale.
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