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Il trucco risparmiare tempo
puod aumentare gli spettacoli
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I trucchi del cinema

Il film accelera,
piu tempo agli spot

Alcune sale mandano pellicole
veloci come in tv: cosi si puo
programmare altra pubblicita

IL PRESIDENTE ANEC (CERRI)
«Tecnicamente ¢ possibile
ma un occhio capace
se ne accorge subito»

Inchiesta

FULVIA CAPRARA
ROMA

n tempo la colpa

era tutta della tv

commerciale. So-

lo sul piccolo

schermo, soprat-
tutto quello privato, era per-
messo «spezzare le emozio-
ni», torturare il telespettato-
re di film con I'orrida punizio-
ne dello spot pubblicitario in-
serito tra capo e collo, nel bel
mezzo della pii appassionan-
te delle storie. Adesso, nel
2012, dopo le battaglie e le
leggi, dopo le videocassette, i
dvd, il satellite, la tv-fai-da-
te, il palinsesto autogestito,
lo spot torna a farla da padro-
ne nel posto dove non avrem-
mo mai pensato potesse ac-
cadere. Quale? La sala, luogo
principe della visione, tem-
pio, ancora per tanti, del cine-
ma doc. Lo stratagemma é
furbo, tecnico, e molto cripta-
to nel senso che, nell’ambien-
te, quasi tutti lo conoscono,
ma nessuno ne parla. Si basa
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E il film accelera
per far piu spazio
alla pubblicita

Aleune sale mandano le pellicole veloci come in tv
Pozzi (Medusa): si guadagnano fino a 40 minuti
L'antidoto e il digitale: |i non
SI riesce se non c'e in origine

sull'uso dei proiettori che
possono essere leggermente
velocizzati, ovvero mandati
«a passo 25 invece che a 24».
Cioé? Il ritmo con cui i foto-
grammi si susseguono viene
leggermente aumentato:
«Ogni 25 se ne pud rubare
uno, il che vuol dire che suun
film di due ore si guadagna-
no 5-6 minuti». E a che pud
servire quella manciata di at-
timi? A inserire gli spot pub-
blicitari che, per contratto, i
proprietari delle sale sono te-
nuti a programmare, visto
che le inserzio-
ni costano, si
vendono, e
quindi devono
necessariamen-
te raggiungere
il pubblico. Ri-
sultato: «I film
in sala si vedo-
no proprio co-
me in tv, dove
vanno gia in on-
da a passo 25».

L’accelera-
zione & ovvia-
mente conte-
nuta, non stia-
mo parlando di
pellicole trasformate in far-
se alla Ridolini, perd si fa, e
succede che ogni tanto qual-
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cuno 5€ Ne acCorgu: « 2 vvul-
camente - ammette il presi-
dente dell’Anec Lionello Cer-
ri - & possibile, anche se un
orecchio e un occhio capaci
se ne accorgono subito. Non
credo sia una pratica cosi dif-
fusa e riconosciuta, magari &
solo episodica, voglio dire non
scientificamente organizzata,
magari & solo il proiezionista
di quella certa sala che una se-
ra ha pili fretta di andarsene a
casa». Oltre che agli inseri-
menti pubblicitari, la velociz-
zazione pud essere utile quan-
do si ha a che fa-
re con film-fiu-
me. In quel caso
risparmiare
tempo puo ser-
vire a inserire
nella program-
mazione uno
spettacolo in
pil, la leggenda
dei cinemato-
grafari dice
che, ai tempi del
primo Titanic,
erano in tanti
gli  esercenti
che premevano
sull’accelerato-
re: «Non credo - ribatte Cerri
- non & che se si risparmiano 5
minuti, puoi guadagnare una
proiezione in pil».

Le opinioni, pero, sono di-
verse, e, se si fa attenzione, an-
che un briciolo di secondo pué
tornare utile: «Su quattro pro-
grammazioni - spiega Paolo
Pozzi, direttore della distribu-
zione della super-major Medu-
sa - si potrebbero recuperare
quasi 40 minuti». Minuti che
servono a tante cose, perché,
in sala, prima che parta la pel-
licola per cui si & pagato il bi-
glietto, devono susseguirsi di-
versi avvenimenti, quella fa-
mosa ritualitd che rende cosi
speciale I'esperienza del film
visto in platea: «Bisogna calco-
lare la durata del film, i 12 mi-
nuti di pubblicita regolarmen-
te acquistati, i 5 di intervallo,
quelli per i trailer. Alla fine si
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fa un conto, si vede quanti
spettacoli possono essere or-
ganizzati e in quali orari, se
non é possibile far rientrare
tutto, allora si decide di velo-
cizzare». Che, poi, dice Pozzi,
lucido e pragmatico come il
premier Monti cui somiglia,
«significa vedere i film come
poi li vedremo in tv». L'unica
salvezza é il digitale: «Li non si
pud fare, almeno che non sia
stato fatto in origine».

Sulla sala, I'altare, per anto-
nomasia, della fruizione cine-
matografica, quello per la cui
sopravvivenza ci si spende, in
tempi di scarico selvaggio, ca-
la, inevitabile, un velo di tri-
stezza. Anche perché, gratta
gratta, le cattive abitudini so-
no anche altre. Per esempio?
Far saltare i trailer «in testa ai
film». Ovvero, sulla copia del
film da proiettare il distributo-
re ha attaccato il trailer di un
altro film del suo listino, nella
speranza di far venire al pub-
blico la voglia di vedere anche
quello: «Piu volte accade che il
trailer salti, cioé venga taglia-
to». Il pubblico sente solo una
specie di curioso singhiozzo
(gli esperti parlano di «sgan-
cio audio» e «fuori-sinc»), ma
la sensazione ¢ quella. Il pun-
to, e viene da riflettere, & che il
metodo televisivo ha contagia-
to quello cinematografico. Gli
spezzoni pubblicitari delle pel-
licole sono a pagamento da po-
chi anni, quindi esistono rego-
le, tariffe, norme, e non & pen-
sabile che, se un film @ piti lun-
g0, salti un pezzettino di imma-
gini profumatamente pagate.
Insomma, i tempi sono cam-
biati. Basta pensare che nella
vecchia legge sul cinema (1213,
del 1965), c’era scritto che i
messaggi promozionali dove-
vano essere proiettati nelle sa-
le con le luci accese, dispositi-
vo che permetteva allo spetta-
tore di occupare il tempo in al-
tre attivita. Oggi ¢ tutto il con-
trario. Meglio un consiglio per
gli acquisti in pilt che una bri-
ciola d’attore in meno.

[l «passo»
accelerato

Il «passo» normale dei film
€24, seilritmoacuii
fotogrammi si susseguono
viene leggermente
aumentato e ogni 25 se ne
ruba uno, su due ore i
guadagnano 5-6 minuti



