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Riflettori puntati
sul cinema italiano

Con “ltalia in Luce” si mira a dare maggiore efficaciaalla ~ ¢# |
promozione del cinema nostrano oltre confine, alla Roberto Ciuto

ricerca di sempre nuove e migliori modalita di diffusione. oo OR
Ne parla Roberto Cicutto, ad di Istituto Luce Cinecitta R
Francesca Druidi

\

stato presentato a maggio, in occa- per la comunicazione - per quei distributori
sione del Festival di Cannes, “Italia di cinema italiano che abbiano gia acquistato
in Luce”, il programma di coopera- un nostro film. La scelta del tipo di contri-
zione realizzato da Istituto Luce Ci-  buto sari operata dai distributori internazio-
necitta con Anica, Mibag, ministeri dello Svi- nali che hanno efferruaco la vendita. Questo
luppo economico, Esteri e Turismo, per per investire nel modo ritenuto piti efficace,
ottimizzare la promozione all'estero del ci- lasciando la decisione a chi conosce quel mer-
nema italiano. «L'obierrivo — spiega Roberto  cato. Terzo obiettivo ¢ il potenziamento della
Cicutto, amministratore delegaro di Istituto  presenza nei quattro mercati pilt importanti:
Luce Cinecitra — ¢ soprattutto quello di dare  Berlino, Cannes, Toronto, Roma. Un banco
continuita, almeno nei territori ritenuti stra- di prova importante saranno le azioni co-
tegici, al nostro intervento», al di la dei “pic- muni con gli altri partner di “ltalia in Luce”
chi” di visibilita durante festival, rassegne di in occasione dell'anno della cultura italiana

cinema italiano ¢ fiere. negli Usa che sard celebrato nel 2013».
Quali azioni, nello specifico, porterete  Quali le prospettive, economiche ma anche
avanti? artistiche, del cinema italiano oggi?

«Il primo obiettivo ¢ la costituzione di quat- «La grande potenzialita del nostro cinema
tro desk responsabili dei rapporti con gli ope- contemporanco consiste nell’aver ritrovato la
ratori locali (distributori theatrical, piatta- capacita di diversificare I'offerra. C'é un ri-
forme Vod, reti televisive), oltre che con torno ai generi che ha conquistato il pubblico
omologhi soggetti delle organizzazioni parte- interno, ma che deve ancora trovare spazi
cipanti al programma, quali addetti com- adeguati all’estero. L'Tralia ¢ ancora cono-
merciali nelle ambasciate, direttori degli isti- sciuta soprattutto per i film d’autore che vin-
tuti di cultura e rappresentanti di agenzie del cono premi importanti ai festival. Lespe-
turismo. I desk avranno sede a Mosca, a rienza di questi ultimi mesi ci ha convinto
Hong Kong per I'Estremo Oriente, a Buenos che I'interesse per un cinema pit1 “popolare”
Aires per 'America Latina e a Los Angeles per ¢ in forte crescita. Bisogna fornirlo di stru-
Stati Uniti e Canada. Ugualmente impor- menti adeguarti di diffusione. In questo senso,
tante sara la messa a disposizione di fondi o importantissime saranno le scelte di alleanze
servizi - copie sottotitolate, doppiaggio, fondi con piattaforme Vod che, a prezzi accessibili
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e con standard di qualita elevati, “fidelizzino”

il pubblico straniero a film che normalmente
non partecipano ai festival internazionali».
Produzione, distribuzione, pirateria, quali
i principali nodi da sciogliere?
«La pirateria & il vero cancro che corrode gran
parte delle risorse che dovrebbero, invece, di-
ventare fonte di reinvestimento nella produ-
zione. In Italia c'¢ ancora troppa divisione nel
nostro setrore € [I'Oppa p(!c:l attcnzionc‘ P(‘.‘r
non dire confusione, nella politica. La lotra
alla pirateria dovrebbe essere la battaglia nu-
mero uno, parallelamente all'adeguamento
delle sale, soprartutto nei centri cittadini, alla
loro digitalizzazione e a una poli{ica di di-
stribuzione che restituisca ai film “piu diffi-
cili” la possibilita di crearsi un pubblico».
Come si articolera il futuro impegno di
Istituto Luce Cinecitta?
«Cercheremo di rispondere alla mission che la
legge ci assegna, distribuire opere prime e se-
conde italiane, facendole vedere ma non le-
gandole alle regole impietose del mercato.
Non ho mai creduto all'equazione “piu copie,
migliore risultato al botteghino”. Bisogna
consentire un passaggio in sala “protetto” e
una riduzione delle finestre per il video on de-
mand ¢ "home video. Non si pud prescindere
da una politica diversa delle reti televisive ge-
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Importantissime saranno le scelte

di alleanze con piattaforme Vod che
“fidelizzino” il pubblico straniero a film
che normalmente non partecipano

ai festival internazionali

Giapponesi in fila per
richiedere autografi ad
alcuni registi itafiani
durante 'uitimo
Festival del Cinena
italiano di Tokyo

neraliste e da obblighi di programmazione -
non solo di quote ma anche di fascia oraria -
anche per le reti pay».

Cosa rappresenta la candidatura dell’Ar-
chivio storico Luce a patrimonio dell'Unesco?
«Come [stituto Luce Cinecitta, ci concen-
triamo non solo sulla promozione e sulla con-
servazione del patrimonio audiovisivo, ma
cerchiamo di porlo al servizio dello sviluppo
dell'industria cinematografica. Un impegno
che ¢ risultato spesso meno evidente rispetto
alle politiche sull’Archivio storico. Questo
rappresenta la nostra prima ricchezza. Lac-
cordo con Telecom Italia-Cubovision ci ha
consentito una forte accelerazione nel pro-
cesso di conservazione e digitalizzazione. A
giorni saranno annunciati aleri importanti
accordi che aumenteranno esponenzialmente
la diffusione di questo materiale. Come te-
stimonia la candidatura a patrimonio della
memoria dell'Unesco, I’Archivio deve uscire
da un concetto puramente museale per di-
ventare materia viva nella realizzazione di
nuovi prodotti (film e documentari) che lo
utilizzino nel modo migliore. Un accesso fa-
cile a questi materiali, una forte campagna per
la promozione dei suoi contenuti in Italia e
all'estero, saranno obiettivi prioritari per i

prossimi anni»,
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