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[lcmemataliano sa
meno mvestiment,

Warner Bros,, Universale 20th a caccia diincassie dinuovi talenti
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Lafine delduopolio Nellistino2013
Rai-Mediaset della Wamner anche
hasegnatole i nuovi film di
produzionidelle Giovanni Veronesi
stagionirecenti e Rolando Ravello

FRANCO MONTINI

ROMA
1 cinema italiano come lo ab-
biamo conosciuto non c’é
pitt: per il 2013 si annunciano
grandinovita. Non poteva es-
sere altrimenti, visto che, a causa
del forte ridimensionamento del-
'attivita di Medusa, si & esaurita
una delle due fonti essenziali di
approvvigionamento della pro-
duzione.Maconlafinedelduopo-
lio Rai/Mediaset, che ha caratte-
rizzato il panorama produttivo
dellerecentistagioni, siécreatoun
vuotodifficile da colmare. Se poi si
aggiunge una realtd segnata da
contributi pubblici sempre pil
scarsi e da un tax shelter a rischio
¢’e poco da essere ottimisti e una
drastica diminuzione della pro-
duzione, ritenuta gia insufficien-
te, & qualcosa di pit1 di una proba-
bilita.

In questo panorama tutt’altro
che allegro, la notizia positiva &
che, in soccorso del nostro cine-
ma, scende in campo Hollywood.
Le major americane si stanno
sempre pit impegnando nella
produzione di film italiani. 11 1
gennaio eapprodatoinsalaLami-
glioreoffertadiGiuseppeTornato-
re, prodotto, con la Paco di Arturo
Paglia, dalla Warner Bros. Manon
rappresenta un’eccezione; il listi-
no2013dellacasaUsacomprende
altri quattro titoli di cuila Warner
¢ anche produttore: Tutti contro
tutti, esordio in regia di Rolando
Ravello; Studio illegale di Umber-
to Carteni; L'ultima ruota del car-
rodiGiovanni Veronesi e Una pic-
colaimpresameridionalediRocco
Papaleo. Un impegno importan-
te, che per quantita e qualita & se-
condosoloaquellodiRaiCinema.

«La nostra linea editoriale nel
cinema italiano— spiega Barbara
Salabe, presidente di Warner Bros
Italia — & molto larga: aperta ai
grandi autori ma anche ai nuovi

talenti. Lo sforzo e quello diindivi-
duare idee, temi e linguaggi che

possanofunzionaredaquiaunoo
dueanni, perchélasocietaitaliana
¢ in rapido cambiamento e negli
ultimi mesi 'impressione & che il
cinemanon siariuscito aintercet-
tarlo. Eifilmarrivano in sala sem-
preinritardo suitempi». Insiemea
Warner, altremajor sisono cimen-
tatenellaproduzionedifilmitalia-
ni, e se 20th Century Fox si & limi-
tataaun solo esperimento— Val-
lanzasca di Michele Placido —
Universal ha coprodotto otto film
e stretto un accordo con Cattleya,
entrando insocietaal 20% conl'a-
ziendadi Riccardo Tozzi.
L’'impegno delle major nel no-
stro cinema ¢ stato favorito dalla
fortecrescitadellaquotadimerca-
to della produzione nazionale nel
2010e2011.Nel momento in cuiil
consumo di film domestici, in I'ta-
liacomenelresto del mondo, & di-
ventato un business interessante,
Hollywood ¢ intervenuta. Ma ora,
afronte della crisi del nostro cine-
manel 2012, con una grave perdi-
ta di presenze, non c’¢il rischio di
unafrenatadellemajor? «Noncre-
do —risponde Richard Borg, am-
ministratoredelegatodiUniversal
Italia — perché il risultato mode-
sto ottenuto dal cinema italiano
negli ultimi mesinon derivadaun
problemadi prodotto,anchemol-
ti dei film che non hanno funzio-
nato sul mercato erano validi,
quanto da un problema di errata
pianificazione e promozione e in
questo I'esperienza e la manage-
rialitadelle major puo essere utile.
Daparte nostranon c¢’¢alcunain-
tenzione di diminuire i finanzia-
menti sullaproduzione di filmita-
liani e stiamo studiando nuovi
progetti. Il nostro obiettivo & pre-
sentare proposte interessati, tali
daconvincere adirottare in Italiai
budgetche Universal destina ogni
anno ai film realizzati per i diversi

mercati domestici».

Lalista dei film italiani prodotti
da Hollywood ¢ destinata ad al-
lungarsi, intercettando film diver-
si da quel cinema d’autore e di
qualitachefinoraharappresenta-
to il campo di intervento delle
major. SeinfattidopolasvoltaMe-
dusaalcune commedie con comi-
ci popolari sono passate alla Rai,
come nel caso del nuovo film di
Pieraccioni e dell’esordio in regia
di Siani, in prospettivaquestotipo
difilmpotrebbe diventare terreno
di caccia di Hollywood. «In effetti
—confermaBarbaraSalabe—per
noifinoraeraimpossibile pensare
di lavorare su un certo prodotto
perché i comici, capaci di garanti-
re incassi top, erano legati aRai o
Medusa. Ma non & nostra inten-
zionemettere sotto contrattones-
suno, noi non compriamo talenti:
semplicemente diamo loro la i-
berta di esprimersi. E questa filo-
sofia che ciha consentitoditorna-
reaessereilnumerouno nelmon-
do».

«Un consistente incremento
dell'intervento di Hollywood sul
cinemaitaliano, auspicabile in un
periodo direcessione —avverte il
presidente dei produttori italiani
Riccardo Tozzi— potraverificarsi
solo se si riaprisse il mercato tele-
visivo. Oggi i film in tvnon siven-
dono, al massimo si svendono a
prezzi da saldo perché la Rai, pro-
ducendo molto, compra poco e
Mediaset non compra affatto. In
questa situazione, essendo venu-
tomeno unsegmento importante
nelrecuperodellerisorsenonéra-
gionevole prevedere che l'inter-
vento delle major possa compen-
sare quanto garantiva Medusa.
Ma se le televisioni tornassero a
comprare film, Hollywood po-
trebbe davvero prenderne il po-
Ston.
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PAPALED
Il suo nuovo film &
della Warner Bros

0661 SPOSI
E della Universal il
film di Luca Lucini

Il film di Placido
prodotto dalla 20th

SUL SET

Tormatore con Geoffrey
Rush sulsetdi“La
migliore offerta” (Wamer)
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