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L’industria del cinema. Nel 2013 la quota nazionale nelle sale & salitaal 31%

Per 'audiovisivo meno Stato pili mercato

IPROBLEMI

Sono pirateria e rapporto con
le piattaforme distributive,
tvin testa - Angelo Barbagallo
(produttori): «Pili regole

ma senza proibizionismo»

di Marco Mele

I'industriadel cinema,bel-

lezza! Dopo aver rischia-

to la scomparsa negli an-

ni Novanta, a partire dal-
lo scorso decennio la produzio-
ne nazionale ha trovato dinuovo
il suo pubblico. Nel 2013 la sua
quotaall'interno del mercato sa-
lagparialz19 delle presenze, co-
produzioni incluse. Non & un ca-
s0, forse, che questo processo di
riconquista del proprio mercato
siacoinciso conlaprogressivari-
duzione del finanziamentodiret-
to dello Stato (segnato da un in-
treccio di interessi personali e
clientelari ma anche dallaffer-
mazione di nuovi soggetti) e la
progressiva affermazione di al-
tre risorse, dagli incentivi fiscali
ai fondi regionali sino al product
placement.

E un’industria che deve con-
frontarsi con una rivoluzione
nelle modalita di diffusione e
consumo degli audiovisivi, ricca
di pericoli (1a pirateria come co-
stume nazionale, come normali-
ta) maanche di potenziali oppor-
tunitd. Quella italiana, da sem-
pre, ha dovuto convivere conun
sistema televisivo oligopolista e
conservatore.

La politica, recentemente, ha

Il confronto

smesso di considerare il settore
come assistito e privilegiato: «La
stabilizzazione del tax credit -
spiega Angelo Barbagallo, presi-
dente deiproduttori- fattadalmi-
nistro Bray, e la sua apertura dal
cinemaall’audiovisivo éstatauna
cosagiustae moderna. Soprattut-
to oggi ¢’& un pubblico che havo-
glia di vedere il cinema italiano».
Iproduttorisono preoccupatidai
rischididisinvestimentodaparte
delle reti televisive: «Il decreto
sulle quote di programmazione e
d’investimentodelle reti tvnel ci-
nema- continuaBarbagallo-vaat-
tuato. La Rai assolve i suoi obbli-
ghi. 1l forte ridimensionamento
di Medusa da parte di Mediaset
perd ha provocato un terremoto
nel mercato. E rimasta solo la Rai
sul mercato e o1 distribuisce solo
un certo tipo di prodottoy.

Su questo aspetto i distributo-
ri indipendenti hanno un punto
divistadiverso: «L’assurdaguer-
ratrao1e Medusafinalmente e fi-
nita - commenta Andrea Occhi-
pintidellaLuckyRed, presidente
dei distributori. I prezzi dei film
sono scesi del 50% rispetto all’in-
flazione causatadaquellaguerra.
Si creano cosi molti spazi per ac-
cedere ai film da parte degli indi-
pendenti. Ladigitalizzazione del-
lesale dapoilopportunitadipun-
tare su contenuti alternativi e so-
prattutto su eventi anche di deri-
vazione televisiva (come War-
ner che haportato PeppaPignel-
lesale, ndr)».

Idati:il 2013 & condizionato dal
successo di Sole a catinelle, quasi
s2milioni diincasso e ottomilioni
dipresenze (I'82% di quelle totali).

La discesa del prezzo medio del
biglietto & dovuta allaminor inci-
denzadei filmin 3D, il cui prezzo
€ maggiorato. Le presenze sono
comunque aumentate del 6,5%
annuo mentre ha funzionato'an-
ticipo al giovedi sera delle uscite
deinuovi film.

I problemi restano la pirateria
eilrapporto conle altre piattafor-
me distributive, tvin testa. «Le fi-
nestre di uscita dei film vanno ri-
discusse - aggiunge Barbagallo.
Dopol’Oscar non si puo che esse-
re ottimisti marestaun problema
di accesso al mercato per certe
produzioni. Servono pil regole
ma senza proibizionismo». Pro-
priosul filmdiSorrentino, Lionel-
lo Cerri, presidente dell’Anec,
l'associazione degli esercenti,
commenta: «La grande bellezza
sta per uscire in televisione (Ca-
nale 5, ndr) contravvenendo alla
consuetudine, ma continueremo
asostenere questo stupendo film
alcinemay.

Occhipinti sottolinea: «Ormai
perifilmrestanolasalaelapaytv,
chevanno tutelatea fronte diuna
pirateria dilagante. L home-vi-
deo & scomparso. L'offertalegale
sul web & una strada in salita in
tempi in cui si spende poco per
lintrattenimento. Piuttosto: vi &
unadistanzatracio che sicompra
all’estero, penso ad esempio alla
serialititelevisiva, ecio chesipro-
duce inTtalia. C’¢un atteggiamen-
to conservatore in chi determina
lenostre produzioni. Certe tema-
tiche, che piacciono al pubblico,
si accettano solo se vengono
dall’estero».
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Le presenze e gli incassi nelle sale nel 2013 divisi per aree geografiche

(fra parentesi il dato 2012). In percentuale

PRESENZE INCASSI

Italia+Cop (26,5) P Europa (18,22)  Italia + Cop (25,11) o Europa (17,21)
31,02 S5 10,35 30,457\\ 9.9
Usa (51) J Altri (4,28)  Usa (53,03) Y, Altri (4,65)
53,02 561 9372—— 5,93
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