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UNA MOSTRA CHE HA PERSO IL MERCATO (E NON SOLO)

di Maurizio Caverzan

uando,nel 1931, il conte
Giuseppe Volpi chiamoil suo
direttore generale per
organizzareuna esposizione
internazionale di cinema glidisse che i
sarebbe fatto al Lido perché «elxe
straco». C'e differenza, purtroppo, tra
stanco, comelo vedevail fondatore del
festival pit1 antico del mondo, eil Lido
agonizzante e malinconico, come appare
oggi. Dicerto, non e tutto demerito dei
vertici della Biennale che parlano di
«mantenimento» e dirisultati «in linea»
conlepresenze dell’anno scorso (22mila
biglietti per il pubblico, circa duemila
giornalisti e una media di 950 spettatori
inSala Darsena per la sezione Orizzonti),
maun certoridimensionamento della
Mostra évisibile aocchionudo.
Riconosciuta anche dalla stampa
stranierala maggior qualitadeifilme
dellaselezione italiana in particolare, per
ilresto tocca fare un primo bilancio della
712 edizione attraversole cose che
mancano rispetto agli anniscorsi. Esono
tante. Innanzi tutto, il grande pubblico:la
ressadeigiovaniele code alle sale, con
I'eccezione, forse, delle sezioniminori
(Giornate degli autorie Orizzonti). Si
parladiun calo dipresenze negli alberghi
del 20 per cento. «Manoi tentiamo di
sfuggireil monopolio dei prezzi,
comprando pacchetti dicamere da
rivendere alle delegazioni che
accompagnanoifilm», ha svelatoil
presidente Baratta. Manca un grande

sponsoritaliano, Lancia o Maserati,
sostituite dalla francese Renault. Come a
dire che all'industriadi casanon staa
cuorelaMostra («questo attiene ai
problemidel mercato automobilistico
europeonon a quelli della Biennale»).
Mancano glistand dell'Area Garden,
dove associazioni ed editori esponevano
dvd elibri. Mancanoipadiglioni dei
produttoriitaliani e stranieri che
riempivanole sale affittate all'Excelsior
nellasperanza difar decollare il mercato
ancheinlaguna. Quest’anno, sesifa
eccezione peril gala di Sky Italia con
HBO, partner della serie Olive Kitteridge,
il businesslatita. Mancalafesta di Ciak; il
party pitiatteso sulla piscina
dell’Excelsior, causa latitanza disponsor.
Insomma, oltre auna buonafetta di
pubblico e anche tuttoil contornoa
latitare, cio che trasformavalaMostrain
un grande evento. E vero, sel'Ttalia & in
deflazione nonsipuo pretendere cheil
festival sia in pareggio. Essendo
un'’istituzione internazionale, i vertici
della Biennale hanno buon giocoa
rivendicareil loro «carattere off-shore». E
adire che, se calanole presenze anche
nelle sale americane eil mercato
rimpiccolisce dovunque, «non si puo
pretendere chei festival risolvanola crisi
del cinema mondiale». Tutto vero. Maa
Cannes, per citare un festival a caso,
sembra chela crisisia stata scongiurata.
L}, peresempio, ¢’ € molto mercato. Al
Lido ¢’¢ molta stampa. Conilrischio che
la Mostra sia prevalentemente un gioco
tra organizzatorie giornalisti.
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