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n fatto & certo. I se-
gnali positivi si molti-
plicano con una (qua-

si) sorprendente sistemati-
cita. Partiamo da questi, per
andare al di 14 della prima e
immediata reazione di orgo-
glio nazionale. Tre film ita-
liani in concorso a Cannes
non succedeva da oltre un
ventennio. E’ italiano anche
Roberto Minervini, 'autore
del quarto film invitato a Un
Certain Regard, «The Other
Side» (0, come si chiamera
da noi, «Louisianay), realiz-
zato interamente negli Stati
Uniti, ma con soldi italiani e
francesi. Questa inaspetta-
ta, nuova primavera della ci-
nematografia nostrana ¢
stata preceduta, nel 2012,
dalla conquista dell’Orso
d’Oro al Festival di Berlino
da «Cesare deve morire» dei
fratelli Taviani, dal Leone
d’Oro attribuito a Gianfran-
co Rosi per «Sacro Gra» alla
Mostra del Cinema di Vene-
zia nel 2013, dalla clamorosa
vittoria all’Oscar della
«Grande Bellezza» di Sor-
rentino nel 2014 e, nello stes-
so anno, dall’ottima acco-
glienza riservata al festival
veneziano alla pattuglia dei
film italiani composta, tra gli
altri, da Mario Martone, Sa-
verio Costanzo, Francesco
Munzi, Franco Maresco e
Sabina Guzzanti. Si aggiun-
ga che I’'applicazione del tax
credit alle produzioni realiz-
zate sul territorio nazionale
sta producendo effetti di

straordinaria efficacia sul-
I'insieme dell’industria cine-
matografica del nostro Pae-
se, con il moltiplicarsi degli
investimenti privati e il ri-
torno delle produzioni stra-
niere a Cinecitta. Numerosi
titoli di notevole interesse
sono pronti per essere sotto-
postialla selezione destinata
alla prossima Mostra del Ci-
nema di Venezia, in pro-
gramma a settembre. Un al-
tro dato da non sottovaluta-
re ¢ il fatto che due dei tre
film italiani di Cannes (Mat-
teo Garrone e Paolo Sorren-
tino) sono stati girati in in-
glese, con cast composti da
grandi star e attori di livello
internazionale e, dunque,
appaiono naturalmente de-
stinati ad un mercato assai
pitt vasto di quello angusto al
quale sono stati abituati (co-
stretti) per lungo tempo i
film italiani. Muovendo da
questi elementi, non appare
azzardato proclamare che il
cinema nostrano si appresta
arientrare diforza nella pat-
tuglia dei prodotti che con-
corrono all’affermazione in-
ternazionale del «Made in
Italy»: un successo non solo
di prestigio, ma destinato ad
avere significative ricadute
economiche, oltre che d’im-
magine, sul sistema produt-
tivo del Paese. Sidirebbe che
stiamo entrando in una nuo-
va epoca nella quale la crea-
tivitad italiana tornerd a ri-
splendere, riflessa da mi-
gliaia di schermi sparsi per
tutto il mondo, come non ca-
pitava da tempo. A comple-
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tamento del quadro vanno
pero prese in considerazione
anche le note dolenti: un
preoccupante calo di inte-
resse del nostro pubblico
per i film nazionali (salvo po-
che, fortunate eccezionie in
controtendenza rispetto ai
risultati di un passato pros-
simo assai felice), una cre-
scente disaffezione per il
consumo cinematografico in
sala, una pericolosa involu-
zione della distribuzione mi-
nacciata da costi e rischi
crescenti, un calendario di
uscite caotico e sempre piu
limitato a pochi mesi, il man-
cato sostegno ai «piccoli»
film d’autore e indipendenti
che scontano il disinteresse
crescente dei mezzi d’infor-
mazione e delle grandi cate-
ne distributive, la progressi-
va scomparsa delle sale tra-
dizionali nel centro delle cit-
ta e in provincia, minacciate
dagli alti costi d’esercizio,
dalla concorrenza dei multi-
plex e dalla pirateria dila-
gante. Tutti elementi che ri-
chiedono interventi urgenti
e coordinati, intesi a far si
che la primavera annunciata
non si trasformi in un nuovo
autunno senza prima aver
conosciuto i fasti rigogliosi
dell’estate che tutti auspi-
chiamo.
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