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CinemaZ2day, mercoledi il biglietto costa due euro

LAURA SERLONI
5 L cinema al costo di un paio di caf-

fé. In 46 sale romane, ogni secon-

do mercoledi del mese a partire
dal 14 settembre, il biglietto del film si
paga 2 euro. L'iniziativa “"CinemaZ2day”
@ per tutti: giovanissimi e over 65. E vali-
da a qualsiasi orario dal primo spettacolo
al serale.

Dopo i musei gratis la prima domenica
del mese, & la volta dei cinema: sono ol-
tre tremila i multisala in Italia che hanno
aderito al progetto promosso dal ministe-
ro dei Beni e delle attivita culturali e del
turismo insieme ad Anec, Anem e Anica.

APAGINA VI

Dal Barberini al Parco Leonardo

mercoledi al cinemacon 2 euro

CON IL MIBACT

Il Mibact insieme a
Anec, Anem e Anica
dail via all'iniziativa
“Cinema2day”

IL PROGETTO

Ogni secondo
mercoledi del mese
il biglietto costa 2
euro tutto il giorno

IN [TALIA

Tremila le sale
aderentiin ltalia. In
foto, Independence
day, ora nelle sale

dal 1980 monitoraggio media

Sono46sui 52 di tutta la citta

glispazi che partecipano
all'appuntamento mensile

Franceschini: “Vogliamo
riawvicinare le persone
allamagia dellasala”

L CINEMA al costo di un

paio di caffé. In 46 sale

romane, ogni secondo
mercoledi del mese a partire
dal 14 settembre, il biglietto
del film si paga 2 euro. L'inizia-
tiva “Cinema2day” & per tutti:
giovanissimi e over 65. E vali-
da a qualsiasi orario dal primo
spettacolo al serale.

Dopo i musei gratis la pri-
ma domenica del mese, ¢ la
volta dei cinema: sono oltre
tremila i multisala in Italia
che hanno aderito al progetto
promossodal ministero dei Be-
ni e delle attivitd culturali e
del turismo insieme ad Anec,
Anem e Anica. Madopolapre-
sentazione in anteprima alla
Mostra Internazionale d’Arte
Cinematografica di Venezia
sono cresciute le adesioni de-
gli esercenti. La lista comple-
ta & disponibile sul sito
www.cinema2day.it: solo nel-
lacapitale su 54 sale esistenti,
ben 46 hanno gia detto si all'i-
niziativa. Un successo testimo-
niato anche dalla campagna
social che, con I'hashtag #ci-

nema2day, ha generatoin po-
chissimi giorni il passaparola
su Facebook, Twitter e Insta-
gram, insieme alle centinaia
di migliaia di visualizzazioni
dello spot video realizzato dal
Centro Sperimentale di Cine-
matografia, con la regia di
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Maurizio Nichetti e la voce di
Francesco Pannofino che ac-
compagna le immagini pit ce-
lebri delle scene di cinema.

«Cinema2day & un’iniziati-
va per riavvicinare le persone
alla magia della sala», spiega
Dario Franceschini. Un auspi- e e e
cio a riportare il pubblico nei rronar Traame
cinema, in particolar modo i R e R
giovani, viene dalle associazio- :
ni di settore: «Aderiamo con-
vinti e fiduciosi che questa
promozione possa far riscopri-
re amolti ragazziil gustodi ve-
dereifilminsala, usandolale-
va prezzo per superare l'osta-
colo», commenta il presiden-
te dei distributori Anica, An-
drea Occhipinti. Per Carlo Ber-
naschi, presidente dell’A-
nem, Associazione nazionale
esercenti Multiplex l'iniziati-
va «sta ottenendo gia un gros-
SO successo in quanto molte
persone che hanno ascoltato i
messaggi in radio, tv e web
chiedono conferma dell’inizia-
tiva e gia in molti hanno pre-
notato e acquistato i biglietti,
soprattutto per i film per ra-
gazzi. C'é dunque molta atte-
sa». E aggiunge Per Luigi Cuci-
njello, presidente di Anec (As-
sociazione nazionale esercen-
ti cinema): «& un test impor-
tante e utile per valutare una
propostache per noi hal’obiet-
tivo principale diriportare nel-
le sale il pubblico che, per tan-
ti ragioni, non le frequenta
piu». Un'idea condivisa anche
da Francesca Cima, presiden-
te dei produttori Anica: «Per
noi — commenta — & un otti-
mo segnale e vuol dire che sia-
mo parte della vitadel Paese e
degli obiettivi del governo. L'i-
niziativa ha il grande obietti-
vo di far tornare il cinema
un’abitudine facile, comoda e
alla portata di tutti, con una
semplice moneta di due euro.
Naturalmente l'iniziativa non
deve essere vista come un de-
prezzamento del valore del ci-
nema, e non ha il significato
solo della promozione o
dell’abbassamento del prezzo
— spiega — ma dobbiamo co-
gliere il significato profondo:
riportare il cinema in un sfera
di quotidianita».

11 primo passo & stato fatto:
in multisala a 2 euro, costo an-
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